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L as frases de los abuelos
sonverdaderns evangelios
con mensajes base para el
aprendizaje y aplicacién diaria;
unadeellaseslaqueenlacotidia-
nidad se tiende a repetir varias
veces: “lo barato sale caro®™

Detrisde lasletras de esta maxi-
ma estd un llamado a que, al mo-
mento de comprar un bien o ser-
vicio, la decision del consumidor
noestédeterminada iinicamente,
por lavariable del precio.

Unacomprase considerabuena
cuando estd basada en la combi-
nacion de algunos factores como
la valoracién comparativa, con
otras opciones, de la calidad del
producto; identificacién del res-
paldo de las garantias o la consta-
taciondelapresenciadeun servi-
cio pos venta capaz de ofrecer el
respectivo mantenimientofuturo
delo que se adquirio.

Otra sugerencia a considerar,
como antidoto a la mala practica
dedecidirunacomprasolo porel
precio menor, estd relacionada
con comportamientos alineados
ala“teoria de la inteligencia v ra-
cionalidad del consumidor™

Uno de estos dltimos tiene que
ver conevitar compras innecesa-
rias de productos que luego vana

En finanzas liay que_liaéer caso

alafrase ‘lo barato sale caro’

Compras La persona no solo debe guiarse por el precio,
sino que tome en cuenta la calidad de un articulo
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la“bodegadelos recuerdos”, cuyo
origen de seleccidn, muchas ve-
ces, fueron los descuentos y pro-
mociones atractivas realizadas
por las casas comerciales. Otro
antidoto tiene vinculacién con

Fue el indice de precios
al consumidor anual en
febrero.
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la revisidn preventiva de la fecha
de caducidad de productos que,
aparentemente, resultan atracti-
vOs por suprecioperoque, al final,
estin al borde de la terminacidn
deltiempoapto parasu consumo.

También estd el andlisis previo
queserealice, tomandoencuenta
la relacidn precio bajo frente a la
calidad y cantidad. Esto se aplica,
principalmente, cuando se selec-
cionan productos de las denomi-
nadas marcas blancas, las cuales
llevan el nombre de la misma ca-
dena comercial.

Compare con otras marcas y
evite sorpresas negativas como el
hecho de que el producto blanco
pueda no tener el mismo rendi-
mientoy, porende,obligaral con-
sumidora realizarun doble gasto.

Una forma de cuantificar el
cfecto negativo de una decision
basada tinicamente en el precio
mds barato es cuando se calcula
el costo unitario del uso dado al

productocomprado. Porejemplo,
siseadquiereunaprendade vestir
quecuestaUSDI10y al comprador
le permite usarla en buen estado
solo cinco ocasiones, eso signifi-
caqueel costo porcadausodela
prendaesdeUSD 2; siselecciona
una opcidn conun precio més al-
to,como USD 20, la posibilidad de
usoes de méas de 20 veces.

El costo de usounitario, en esta
ultima opcidn, serd de menos de
USD 1. e ahi que no necesaria-
mente un precio més bajo repre-
senta lamejor alternativa.

Endefinitiva,larecomendacion
que gira alrededor de la frase “lo
barato sale caro™ es que, al mo-
mento de comprar un bien o ser-
vicio, el comprador debe invertir
partede sutiempohaciendo com-
paraciones -mis alld de precio
bajo-entre las distintas ofertasde
productos que, en filtima instan-
cia, leayudarinaobtener ahorros
dedineroy, asi, contribuir al forta-
lecimiento financierocontinuo de
su economia familiar,

Recuerde que existen produc-
tos en el mercado que son mas
economicos porque se fabrican
con insumos distintos a los tradi-
cionales, que pueden noteneruna
mayor duraciém o resistencia. O
en el caso de los servicios, puede
que setrate de personasoempre-
sas con poca especializacidn.



